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DES DONN'EES DE CADRAGE
ACTUALISEES POUR AFFINER
LES STRATEGIES

En 2004 et en 2006, afin de mieux connaitre le poids économique du
tourisme et de qualifier la fréquentation touristique, le Comité régional
de tourisme d'Aquitaine avait confié a linstitut BVA une enquéte aupres
des clienteles touristiques de la région.

En 2009, un travail d'actualisation a été confié & ce méme institut, afin
de disposer de données mises a jour, prenant en compte les évolutions
des derniéres années.

Ce travail n'aurait pu étre réalisé sans la collaboration de partenaires
historiques de ces enquétes, que nous souhaitons remercier
chaleureusement pour leur coopération et leur disponibilité. Il s'agit
d'abord des membres de ['Observatoire Régional du Tourisme : 'INSEE,
les Comités Départementaux du Tourisme, la DIRECCTE Aquitaine,
le Conseil Régional d’Aquitaine. Il s'agit ensuite de partenaires qui
nous aident pour l'élaboration de séries statistiques : les Directions
Interrégionales des Routes, les services « infrastructures routiéres »
des Conseils Généraux, certains Offices de tourisme, la Société des
Autoroutes du Sud de la France, les aéroports régionaux, la SNCF, le BET
Francois Marchand, ainsi que tous les gestionnaires d’hébergements qui
répondent aux enquétes mensuelles.

C'est grace a cette collaboration de tous que nous pouvons vous
présenter, dans les pages suivantes, les résultats actualisés des
enquétes antérieures. Nous souhaitons, maintenant, qu'ils soient utiles a
tous les partenaires touristiques en Aquitaine pour l'élaboration de leurs
stratégies au service du développement économique de UAquitaine.

Régine MARCHAND
Présidente.
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METHODOLOGIE ET SOURCES :
LENJEU DES REDRESSEMENTS

Durant Uété 2004, plus de 12 000 questionnaires décrivant les
déplacements touristiques ont été collectés auprés des touristes
séjournant en Aquitaine de mai a septembre. Les extra-régionaux ont
été cernés via un dispositif de distribution de questionnaires aux sorties
de la région (barriéres de péage, aéroports et gares). Les intra-régionaux
ont été appréhendés via une enquéte téléphonique portant sur un
échantillon représentatif de la population, bati sur les caractéristiques
sociodémographiques des foyers de la région. Ce dispositif a été complété
par une collecte de questionnaires dans des offices de tourisme. =
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- D’octobre 2006 a avril 2007, 7 000 questionnaires
de structure identique, ont été recueillis selon le méme mode
de collecte.

Pour ces deux enquétes, des exploitations avaient été effectuées
et publiées précédemment en tenant compte des critéres de
redressement de chaque période.

Si on considere ces deux sondages, on peut reconstituer une année
compléte de collecte. Il apparaissait donc intéressant de fusionner les
deux enquétes en une seule base afin d'avoir une vision du comportement
touristique sur une année entiére.

Toutefois, une difficulté existait pour cette fusion : les criteres de
redressement avaient évolué, le volume des dépenses individuelles ne
portait pas sur la méme année de référence. En revanche, compte tenu
du recul sur les vingt dernieres années d'observation, on savait que la
structure comportementale n'évolue que trés lentement et la fusion était
donc pertinente, seuls les volumes et répartitions subissant quelques
variations sensibles.

ILadonc été entrepris d’effectuer un nouveau redressement sur la base
fusionnée avec des critéres de fréquentation 2009. Les redressements
et extrapolations des extra-régionaux ont été effectués sur la base des
nuitées collectées par la méthode des flux. Un calage complémentaire
a été réalisé en prenant en compte les données des autres enquétes de
fréquentation disponibles au CRTA.

Ont été prises en compte les enquétes dans Uhétellerie, dont la
méthodologie a évolué depuis 2004. Un calage par origine a été effectué
sur 18 bassins touristiques et 10 périodes de redressement, soit 1 080
strates pour la seule hétellerie. Le méme travail a été effectué pour
les autres hébergements marchands, dont les enquétes quantitatives
n'avaient toutefois pas subi de modification méthodologique.

Les redressements de 'hébergement non marchand ont été effectués
sur la base du dernier recensement INSEE.

L'enquéte intra-régionale a été extrapolée a l'ensemble de la population
régionale actualisée par bassin selon le recensement de la population
en 2009.

Les dépenses individuelles collectées en 2004 ou en 2006-2007 ont été
actualisées grace au coefficient de transformation de l'euro d'une année
en euro d'une autre année, en corrigeant linflation observée entre les
deux années. Ce coefficient est communiqué par UINSEE.

Toutes les autres données exogenes utilisées en 2004 et en 2006-2007
(qualification des véhicules aux péages, données SNCF, utilisation du
fichier FILOCOM pour les résidences secondaires étrangéres...) ont aussi
été prises en compte.
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NOMBRE DE NUITEES

—> LE TOURISME EN AQUITAINE : 95 MILLIONS
DE NUITEES ET 15 MILLIONS DE SEJOURS
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@ /2008 - 2010 : stabilité de la frequentatlon touristique
régionale dans un contexte économique général difficile.
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—> DES TOURISTES PRINCIPALEMENT - 17% DE TOURISTES ETRANGERS EN AQUITAINE
FRANCAIS ET 22% EN HEBERGEMENT MARCHAND
“/ Hors saison, 9 touristes sur 10 sont francais. “/ Une fréquentation francaise majoritaire,

mais 17% des séjours sont réalisés par des étrangers.

France
83% Séjours Nuitées

France : 8202523 : 57875505
Etranger | 1684876 : 11848062
ENSEMBLE @ 9887399 @ 69723567

France
91% Séjours Nuitées

France i 4561420 : 22349517
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Etranger | 463149 | 2726012

ENSEMBLE @ 5024569 @ 25075529
% des séjours Etranger 9% % des séjours Etranger 17%

“/ Habitants du Sud-Ouest, premiers clients francais de

_“/ Comme en saison, les clientéles de proximité restent UAquitaine.
importantes. Séjours Part de marché des régions francaises Nuitées
Mais hors saison la part de la clientéle aquitaine est plus forte, notamment en 28,2% Aquitaine 18,0%
raison du tourisme affinitaire. 15,6% e 17,2%
Séjours Part de marché des régions francaises Nuitées 15,3% Ile-de-France 19,5%
33,8% Aquitaine 24,6% 6:9% Rhone-Alpes 4%
15,9% Midi-Pyrénées 15,2% 6,3% Pays-de-la-Loire 6.2%
13,3% lle-de-France 15,5% 4,7% Provence-Alpes-Céte-d'Azur 5,2%
4,5% Provence-Alpes-Céte-d’Azur : 6,1% 3,7% Languedoc-Roussillon 4,0%
4,6% Pays-de-la-Loire 4,8% 2,9% Bretagne 2,9%
4,2% Languedoc-Roussillon 5,0% 2,6% Nord-Pas-De-Calais 2,8%
3,7% Rhéne-Alpes 5,1% 2,2% Poitou-Charentes 1,8%
3,6% Poitou-Charentes 3,1% 11,8% Autres régions 15,0%
16,5% Autres régions 20,6%

| . . ,
@ /Less premiers marchés étrangers sont européens et
génerent ¥ des séjours.

“/ 2 touristes étrangers sur 5 sont originaires d’Espagne.

. . , . . Séjours Part de marché des pays étrangers Nuitées
Sur les marchés étrangers, hors saison, l'effet proximité joue pleinement. . .
25,1% Iles Britanniques 25,3%
Séjours Part de marché des pays étrangers Nuitées 21,1% Pays-Bas 20,7%
39,1% Espagne 35,5% 12,1% Espagne 9.8%
18,1% Iles Britanniques 19,1% i Allemagns A/
7,2% Belgique / Luxembourg 8,1% 8,9% Belgique / Luxembourg 10,9%
6,6% Allemagne 5,6% 6,8% izl 2,8%
4.7% Pays-Bas 72% 5,5% Amérique du Nord 4,6%
24,4% Autres pays 24,6% 4,0% Suisse 3,1%
4,9% Autres pays 6,4%
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HORS SAISON

—> PLUS DE TOURISME AFFINITAIRE EN
HIVER : CONCENTRATION DES CLIENTS
AUTOUR DE LA POPULATION RESIDENTE

Y] / Plus de la moitié des séjours se déroule dans Uintérieur
de UAquitaine, 3 sur 10 sur le littoral.

. Littoral Répartition
g:':"z gzz iiJi‘t)Z; 12,9;/0 de la population
sy, oo geshurees 44,7% LA par département
37,2% Répartition
10,3% depariement
11,7% '

20,6%

- 11,6% f -
Itinérants 3 N
16,3% des séjours , ' 20,4% T 'Q ‘T‘

54,3% des séjours
46% des nuitées

“ / La Gironde accueille prés de 4 touristes sur 10, dont 2
séjournent dans Uagglomération bordelaise.

Une répartition départementale

en lien avec celle ) Séjours ) Nuitées

de (a population DORDOGNE 7,9% 6,6%
résidente. ’ '

Périgord Noir 2,6% 2,3%

Périgord Vert, Pourpre et Blanc 5,5% 4,3%

GIRONDE = 37,2% = 33,6%

Bassin d’Arcachon 7,8% 9,4%

Bordeaux et son agglomération : 20,2% 14,8%

Cote médocaine 3,4% 4,6%

Gironde intérieure et vignoble 5,8% 5.1%

LANDES 11,4% | 13,8%

Cote landaise 66% i 7,6%

Zone thermale 1,4% 3,4%

Intérieur des Landes 2,1% 2,0%

LOT-ET-GARONNE 6,7% 5,6%

PYRENEES-ATLANTIQUES 20,6% 18,6%

Céte basque 11,7% 10,8%

Intérieur des Pyrénées-Atlantiques 8,9% 7,7%

ITINERANTS 163% 21,8%
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- LUATTRACTIVITE DU LITTORAL EN ETE :

46% DE LA FREQUENTATION SUR 10% DU
TERRITOIRE

“/ Destination : la mer!
Preés de la moitié des nuitées ont lieu sur le littoral.

Littoral

- (80 communes, Dordogne
& 10% du territoire aquitain) 24
' /8  42,5% des séjours Gironde
45,5% des nuitées 33
Lot-et- -~ -
.................................. Garonne
LT L
Landes @
i 3 ®
Intérieur

(2200 communes,

90% du territoire aquitain)
44,5% des séjours

34,1% des nuitées

Itinérants ﬁﬁ

12,9% des séjours

Pyrénées-
Atlantiques
b4

V) / Les départements littoraux sont plébiscités.

Sur 10 touristes en saison, 3 ont choisi la Gironde, 2 ont choisi les Landes
et 2 les Pyrénées-Atlantiques.

Séjours Nuitées

DORDOGNE 11,8% 8,5%

Périgord Noir 1% i 4,3%

Périgord Vert, Pourpre et Blanc 5,7% 4,2%
GIRONDE 299% 26,5%

Bassin d'Arcachon 8,7% 8,8%

Bordeaux et son agglomération 9,3% 7,6%
Cote médocaine 6,7% 7,0%

Gironde intérieure et vignoble 5,2% 3,3%
LANDES 200% | 21,5%

Céte landaise 15,0% 17,6%

Zone thermale 1,9% 1,5%

Intérieur des Landes 2,2% 1,6%
LOT-ET-GARONNE 55% 4,4%
PYRENEES-ATLANTIQUES 19.8% | 18,5%
Cote basque 12,1% 12,1%

Intérieur des Pyrénées-Atlantiques 7,7% 6,5%
ITINERANTS 129% i 20,5%

www.tourisme-aquitaine.fr 9



HORS SAISON

- VACANCES PLUTOT ACTIVES EN HIVER &

N

\ . . o .
‘/En hors saison, le tourisme affinitaire et le tourisme
d’affaires aussi importants que le tourisme de loisirs.

- 45,3%
VaCanCes ot (015 | 51,1%

. o 3 35,8%
Tourisme affinitaire 31,9%
R 9 15,7%
Tourisme d'affaires R 10,3%
Transit, étape dans J 1.2%
(a région ¥ 0,5% Jséi
2,2% éjours
Autres motifs ﬁ 6,2% 9 Nuitées

2 o . L
‘/ L’Aquitaine, hors saison, est une destination

multi-activités, propice a la découverte.

Découverte d'une ville 31,4% : 29,0% : 44, 7%

Visite de la famille, des amis 29,8% : 31,4% 20,9%

Pratique de la randonnée pédestre, de la promenade 27,1% : 28,3% 20,6%
Se reposer, ne rien faire 23,5% : 23,8% 21,9%

Mer 20,7% : 21,2% 18,1%

Gastronomie, restauration 17,9% © 16,3% 26,4%

Visite d'un monument, d'un musée, d’'un chateau 15,4% : 14,5% 20,7%
Soleil, climat 14,9% © 14,9% 14,8%

Marchés, brocantes, visite d'artisans, shopping 11,1% : 10,8% 13,2%
Découverte des vignobles et du vin 9,8% 8,3%; 17,5%

Pratique de VTT ou de cyclotourisme 9,0% 9.1% 8,2%

Art de vivre en Aquitaine 8.0%; 7,9%; 8,2%

Pratique d’une autre activité sportive 5,1.%5 5,9%; 3,0%

Montagne @ 4,8% @ 3,4% . 4,5%
Thalassothérapie, remise en forme 3,8% 3,9% 3,6%
Manifestations culturelles, festivals 3,2% 3,2% 3,3%

Campagne | 2,6% | 2,2% | 5,0%

Evenement sportif 2,3%; 2,5%; 0,9%
Pratique d'une activité de glisse © 1,8% @ 1,9% : 1,1%

M Ensemble /O Francais /0 Etrangers

10 www.tourisme-aquitaine.fr

En % des séjours ayant un motif de vacances et loisirs ; total supérieur & 100% car plusieurs réponses possibles.

N <\

—

f'q
> DETENTE ET REPOS EN ETE ", »

“/ LAquitaine, une région de séjours touristiques par excel-
lence.

70,1%

Vacances et loisirs

. S § 22,9% 75,5%
Tourisme affinitaire gy 18,8%

3 g 4,2%
Tourisme d affaires -’2_8%o 7 séjours et 8 nuitées sur 10 ont lieu dans le
Transit, étape dans 1,6% cadre de vacances ou de déplacements pour

A région W 1,6% les loisirs. B
1,2% / Séjours

Autres motifs 1,5%

& Nuitées

)
@/ L'Aquitaine, une destination vacances pour se reposer.

Elle est associée a la mer, au repos,
au soleil généreux et au climat clément.

Mer : 46,2% : 48,3% : 38,8%

Se reposer, ne rien faire 32,5% 30,7% 36,7%

Soleil, climat 31,9% 30,4% 40,1%

Découverte d'une ville 22,7% 20,5% 27,1%

Visite de la famille, des amis 22,0% 24,1% 14,5%

Pratique de la randonnée pédestre, de la promenade 21,2% 21,5% 20,4%
Gastronomie, restauration 13,8% 11,5% 20,0%

Pratique de VTT ou de cyclotourisme 13,1% 12,9% 14,2%

Pratique d’une activité de glisse 11,3% 10,1% 15,6%

Marchés, brocantes, visite d'artisans, shopping 10,9% 10,4% 12,8%
Art de vivre en Aquitaine 10,5% 9,8% 13,1%

Visite d'un monument, d’'un musée, d’'un chateau 9,6% 8,9% 12,2%
Fétes locales, férias 9,3% 10,4% 5,2%

Pratique d’une autre activité sportive 8,1% 7.1% 11,8%
Découverte des vignobles et du vin 6,2% 5,3%; 9,7%

Campagne | 5,6% | 3,9% @ 12,1%

Manifestations culturelles, festivals 5.3%; 5,3%; 5,3%

Montagne : 3,5% : 4,7% : 54%

Thalassothérapie, remise en forme 3,4% 3,5% 2,9%

Visite d'un parc a theme, d’un parc de loisirs, d'un zoo 3,2% 3,6% 1,8%
Evénement sportif 3,1% 3,3% 2,4%

% Ensemble /O Francais /0 Etrangers
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HORS SAISON

> L'HOTEL, 15 MODE D’HEBERGEMENT
MARCHAND EN HIVER

“/L’hébergement non marchand plébiscité.
La clientéle francaise, prédominante hors-saison, y a majoritairement recours.

Résidence principale J 42,6%
de parents ou amis 39 6%'
Résidence secondaire i‘?ﬂ%
personnelle 13,0% Non marchand

Résidence secondaire iq 0% 60,6% séjours
de parents ou amis 10.2% 62.8% nuitées

Marchand
39,4% séjours
37,2% nuitées

o T 7
3 0
Résidence de tourisme 7,5%
ou hételiére 8,7%
Meublé, location sai- i39%
sonniére, gite rural 5,9%
) ) 3,1% o 1,2%
Camping - caravaning i'l.,l:% Chambre d'hétes 1.0%:

Autres héb. §0,2%
marchands P 0,2%

- Séjours
& Nuitées

Village de vacances, héb. 1,8%
collectif, aub. de jeunesse 2,5%

“ / Comme en saison, 'hébergement marchand est plus
fréquemment choisi parmi les clienteles étrangeres.

60,6% 627%  59,7%
- Hébergement 394%
marchand
- Hébergement
non marchand

ENSEMBLE Francais Etrangers

“ / Lhébergement non marchand est dominant dans tous les
départements.

C’est la conséquence du tourisme affinitaire.

Marchand 24,9%
Non marchand 75,1%

Marchand 35,9%
Non marchand 64,1%

Gironde
83

Lot-et- Marchand 34,2%
Marchand 29,7% Garonne Non marchand 65,8%
Non marchand 70,3%  [JEEEEEEEER" 47 wcoocoeeoesessessis s
.................................. Landes
40
Marchand 47,7% Itinérants

Non marchand 52,3% Pyrénées-

...................................... Atlantiques Marchand 52,9%
b4

Non marchand 47,1%

12 www.tourisme-aquitaine.fr

,v«
-> CAMPING’S ET MEUBLES, PRINCIPAUX o
MODES D'HEBERGEMENT MARCHAND EN ETE

@ /une répartition équilibrée des modes d’hébergements
marchand et non marchand.

Résidence principale 30,2%
e perents 1 27,79,
Résidence secondaire ﬁ 12,0%
personnelle 12,3% Non marchand
7,3% 49,5% séjours
6,9% 47,0% nuitées

Résidence secondaire
de parents ou amis

Marchand
50,5% séjours
53,0% nuitées

) 17,1%
o —— 19,1

Résidence de tourisme i’lz,"%
ou hételiére 14,7%

Meublé, location sai- J 9.1%

sonniere, gite rural 9%

5,8% 9
Camping - caravaning i 6' 3:& Chambre d'hétes ’ 3'202
v )

4,2% Autres héb. 1,1%
4,3% marchands 1,0%

- Séjours
& Nuitges

Village de vacances, héb. Y
collectif, aub. de jeunesse

“/ Les étrangers séjournent majoritairement en hébergement
marchand.

64,0%
50,5%  49,5% 47.8% 52,2%

& Hébergement 36,0%

marchand
- Hébergement

non marchand % des

séjours
ENSEMBLE Francais Etrangers

“/ Un recours a Uhébergement marchand plus fréquent
dans les Landes grace a Uhétellerie de plein air.

Marchand 52,2%
N hand 47,8%

Marchand 42,7%

Marchand 34,5%
Garonne Non marchand 65,5%

Marchand 63,6%
Non marchand 36,4%

Marchand 51,6%

Non marchand 48,4% Itinérants

Marchand 51,9%
Non marchand 48,1%

Pyrénées-
......................................... Atlantiques
64
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HORS SAISON

%

—> LAQUITAINE CONFIRME SON STATUT DE
REGION DE LONGS SEJOURS

“ / Les courts et longs séjours en proportion égale.

Court séjour 50,1%

|
16 nuits et
e 1 nuit 12,2% 65,7%
9515 nuits 2nuits  991%49 99,51.7%
8,2% 19,6%

3 nuits
18,3%

4 & 8 nuits
38,4%

48,3%
' ' 1

ENSEMBLE  Frangais Etrangers

Long séjour 49,9%

. Court séjour - Long séjour

A / Des durées moyennes de séjour plus homogénes qu’en
saison.

Une durée moyenne de 5 nuits.

€ Nombre de nuits

w
zZ
[.2(‘05‘ [.2(‘05( ................. Eé
&3
i I i )
¥ P & e‘a Qb \e
S & & & & ’(\0 &
o‘ 7 -« RS ‘q} & & o~
R & 8 I P & & & N .\'3’
v Q & v\& ® & & P e
S O & o2
o < B N X
V& 53 «0\) 0(\
& S
& R S

“ / La voiture reste majoritaire pour se rendre en Aquitaine.

Mais les avions et les trains gagnent des parts de marché en hors saison en
raison de la part accrue des touristes d’affaires.

Route
84,3%
mm Fer11,1%
Air 4,6%

En % des séjours

14 www.tourisme-aqui
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- LAVOITURE, 15 MOYEN DE TRANSPORT
DES TOURISTES EN AQUITAINE

@ / 6 séjours sur 10 durent plus de 4 nuits.

Court séjour 39,4%

) —
16 nUItZ'esto/: 1 nuit 17,3% 60,6% 59,8% 64,5%
94 15 nuits 2 nuits
18,3% 14% 39,4 40,2 35,5
4 a8 nuits 3 nuits
33,8% 8,1%
’’’’ El NSEMBLE"m'Fran(;aismmEtrange.l:s..

Long séjour 60,6%

A court séjour - Long séjour

“/ Une semaine de séjour en moyenne.

€ Nombre de nuits 11,2€

MOYENNE
AQUITAINE

@ /La voiture est privilégiée.

Route
0
& 92,2% Fer 4,5%
‘o .
q’q\ m Air 3,2%

=<
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- UN BUDGET MOYEN QUOTIDIEN PAR
TOURISTE SIMILAIRE EN ETE ET EN HIVER

“ / Hors saison, un budget quotidien de 47€ par personne.

4
3 60% sont dédiés aux frais d’hébergement et de restauration avec un poste loisirs
<_t plus faible qu’en saison.
(V2]
n 12%
g 47€ 32% ' Restauration
par pers. 14%
== ' Hébergement
-
; Loisirs

J Biens durables

&
.@ 14%

“ / Un écart de budget du simple au triple entre les modes
d’hébergement marchand et non marchand.

Le tourisme d'affaires contribue fortement au niveau de dépense en héberge-
ment marchand.

28% ' Déplacements

i

27% 1% 446% BT

Marchand
9% 9%

42% 20% @
marchand
23% 16%@

@ Restauration £/ Loisirs / Biens durables £/ Déplacements 4 Hébergement

<0

A / Un budget quotidien de dépenses plus élevé pour les
clientéles étrangeres.

33% 13% 28% @
. N
Francais

30% 19% 27%
—

Etrangers
14% 1%

<0

@ Restauration / Loisirs / Biens durables £/ Déplacements 4 Hébergement

16 www.tourisme-aquitaine.fr

,v«
- MAIS LES DEPENSES SONT NETTEMENT

PLUS ELEVEES EN HEBERGEMENT
MARCHAND ET CHEZ LES ETRANGERS

“/ En saison, un budget de dépense par jour et par
personne proche de 50€.

12%

32% ' Restauration
' Hébergement
; Loisirs

J Biens durables

1%

#
@ 18%

“/ 66€ par jour et par personne pour les touristes en
hébergement marchand, 37€ en hébergement non marchand.

27% ' Déplacements A

27% 6% 47%
warcnan (I N =
1% 8%

39% 18%

marchand
26% 17%

@ Restauration 7 Loisirs -/ Biens durables &7 Déplacements v Hébergement

“/ Un touriste étranger dépense 10€ de plus par jour qu'un
touriste francais.

32% 11% 26%
. ST -
Francais
35% 11% 32%
g (N e
Etrangers
12% 10% .@

@ Restauration 7 Loisirs -/ Biens durables &7 Déplacements &> Hébergement

www.tourisme-aquitaine.fr 17



. - BRITANNIQUES, NEERLANDAIS ET
ESPAGNOLS, LE TRIO DE TETE DES
CLIENTELES ETRANGERES D’AQUITAINE

“/A Uannée, une fréquentation francaise largement

w
; majoritaire, une proportion d’étrangers comparable a celle
==l des autres régions de la facade atlantique.
=
> 86% 85%
il France
Etranger
14% 15%
Séjours Nuitées
AQUITAINE : H 19,8%
18,4%
Midi-Pyrénées : 16,6%
16,5%

Sud-Est :

DOM/TOM 0,3% 0,5%

Iles Britanniques 23,6% 24,1%
........................ i e R
"""""""""""""" Espagne :  17.9% i 14é%
""""""""""" Allemagne i 105%  145%
" Belgique/Luxembourg | ¢ 85% i 04%
""""""""""" Autres pays | 219% i Tiepw

—> LES TOURISTES DU GRAND SUD-OUEST SONT A
LORIGINE D*1 NUITEE SUR 3 EN AQUITAINE

Etrangers 15,4%

Aquitaine
16,8%
Midi-Pyrénées
14,1%

Autres régions
francaises 38,2%

e-de-France 15,6%

18 www.tourisme-aquitaine.fr

—> LE CAMPING RESTE LE 1% MODE
D'HEBERGEMENT MARCHAND D’AQUITAINE

“/ Le tourisme affinitaire favorise Uhébergement non
marchand.

Non marchand : 53,2% séjours / 51,2% nuitées

Résidence principale 34,4%
de parents ou amis 30,8%
Résidence secondaire personnelle 18,9%
ou de parents ou amis 20,3%

Marchand : 46,8% séjours / 48,8% nuitées

e 8,9%

12,6%
Camping - caravaning 15,4%
Meublé, location saisonniére, 9,7%
gite rural 12,4%
Résidence de tourisme 6,4%
ou hételiére 6,9%
Village de vacances, héb. collectif, 4,2%
auberge de jeunesse 4,7%
0,7% - Séjours
Chambre d'hétes 10,5% &9 Nuitées

“ / Lhébergement marchand capte 4 séjours francais et 6
séjours étrangers sur 10.

53,2%
46,8%
4 Hébergement
marchand
- Hébergement %‘ des
non marchand séjours
ENSEMBLE Fram;als Etrangers

0

3
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.= —> LELITTORAL RESTE LESPACE DE SEJOUR ..MAIS LA PART DES CLIENTELES
MAJORITAIREMENT CHOISI... ETRANGERES EST PLUS IMPORTANTE ]

DANS LES DESTINATIONS DE LINTERIEUR

“/ La Gironde, 1°" département de séjour des touristes en DE CAQUITAINE
Aquitaine.

Il accueille 1 touriste sur 3 a lannée grace a ses deux péles touristiques majeurs,
Bordeaux et le littoral.

_Francais 88,4% ¢
Etrangers 11,6%

Cote médocaine (26,9 M de nuitées) Francais 63,1%
5,6% des séjours Périgord Vert, e R Etrangers 36,9%
6,3% des nuitées Pou?pre et Bl;n: (7,6 M de nuitées)
_ 5,7% des séjours i nomo;;-.; ................................
Bordeaux et son 4,2% des nuitées olrang 24
agglomération  :  Gjronde intérieure T -t @
13-22//0 ges sejours i etvignoble ! périgord Noi Lot-et-
,4% des nuitées i 5,4% des séjours erigord Noir Garonne i
—— : 3:8% des nuitées 4,8% des séjours _Francais 85,6% 47 g?:rfa:rzgg?"/
3,8% des nuitées Etrangers 14,4% Landes . (&5 Mgd 3| u]
Bassin d’Arcachon * —_———————— (18,5 M de nuitées) .. ’ en“'tees
8,4% des séjours S
9,0% des nuitées Pyréné
— _Francais 88,3% A|{:::‘i:flse-s
Etrangers 11,7% . 64

(17,6 M de nuitées)

AN o
Lot-et-Garonne Itinérants ‘
Francais 85,3%

5,9% des séjours 3
4,7% des nuitées Etrangers 14,7% ‘

Céte landaise
12,2% des séjours
15,0% des nuitées

(19,7 M de nuitées)

e En % des nuitées

] Intérieur des Landes
2,1% des séjours @ / un séjour dure en moyenne 6,4 nuits.
X 1,7% des nuitées
Cote basque Zone thermale Séjours Nuitées Durée
11'90/0 des SéJours ; des Landes ----.-.----.-.----.-E ............................ : ........................... :. ...........................

11,7% des nuitées :: 1,8% des séjours Dordogne 10,5% 8,0% 10,8 C
B —— 2,0% des nuitées Gironde 32,6% 28,4% 56C

Intérieur des i : :
Pyrénées-Atlantiques Landes 17,1% 19,5% 7,2€C
8,1% des séjours Lot-et-Garonne 5,9% 4,7% 55C

6,8% des nuitées ; : :
Itinérants Pyrénées-Atlantiques 20,1% 18,5% 59C
14,0% des séjours ltinérants : 14,0% 20,8% 9,4€C

20,8% des nuitées : : :

—— : : :
""" Intérieur aquitain 47,8% 37,2% 4,9€C
Littoral aquitain 381% 42,0% 7,0€
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== —> UN TOURISME PLUTOT FAMILIAL

“/ Des touristes de PCS plutot aisées.

Agriculteur, exploitant @#1,0%
Artisan, commergant, chef d entreprise de + de 10 salariés (I %/4% 33,7% | PCS+
Profession libérale ou scientifique, professeur, cadre (i R | 514%
Profession intermédiaire (D 12.3%
Employé (R 22,2 % } PCS-
Ouvrier, ouvrier agricole (3,4% 25,6%
Retraité (D 141% .
Etudiant (EEED7,0% Inactl{s
En % des séjours 23,1%

Autres personnes sans @#2.0%
activité professionnelle

@/un age moyen de 43 ans.

65anset+7,0% 18-24 ans 8,7%

50-64 ans 24,8% 25-34 ans 20,2%

35-49 ans 39,2%
En % des séjours

@/ LAquitaine, une région de séjour en famille (3 séjours sur 5).

Autres groupes  Seul 4%
2,3% 7,7% Seul %14%

21%
Encouple  Encouple ST,

Entre amis 8,8%

En famille 3% g il SE—— 7
avec amis En famille 14%
12,7% avec des amis 9%
1%

Entre amis 5555 6%

@ saison

&/ Hors-saison

En famille

3%
45,2% Autres groupes =|2%o

En % des séjours

“/ Un groupe en séjour en Aquitaine est composé en
moyenne de 3,4 personnes.

Y -
¥ L cﬁé&&z&&
B
3,4 3,1 4

Nombre de personnes

22 www.tourisme-aquitaine.fr

—> LE TOURISME : 4,6 MILLIARDS N
D'EUROS PAR AN DEPENSES EN AQUITAINE /

Y] / Un touriste séjournant en Aquitaine dépense en
moyenne 49€ par jour.

Y de ce budget quotidien est consacré a ['hébergement, s est dédié aux frais de
restauration.

12%

' Hébergement
12% °

' Restauration

; Loisirs

/ Biens durables

e

@ 16%

ﬂ Déplacements

“ / Un budget quotidien trés variable, passant du simple au
double selon le type de clientele.

Budget moyen / jour /
personne a lannée

L , . . -
V] / En une année, les touristes dépensent 4,6 milliards
d’euros lors de leurs séjours en Aquitaine.

4,6 milliards d’euros injectés
dans l'économie aquitaine.

74% 26%

@ saison 7 Hors-saison
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